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Frenata dei consumi. A marzo alimentari giti del 6,8%

Luca Orlande  pagina 10

Istat. Prosegue la crisi dei consumi: a marzo calo annuo del 3,5% ma sul confronto pesa la diversa collocazione della Pasqua

Alimentari, acquisti git1 del 6,8%

Coldiretti: vendite indietro di oltre 30 anni - E allarme per le chiusure di negozi
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A gettare qualche spiraglio

di ottimismo sull’economia si
segnala, in aprile, il risveglio
dell'import manifatturiero
dai Paesi extra Ue (+6,3%)

Luca Orlando
MILANO

mm 11 dato e brutto ma in parte
fuorviante. Perché il calo del
3,5% registrato a marzo 2014 su
base annua delle vendite al det-
taglio, conuna frenata che quasi
raddoppia per il comparto ali-
mentare (-6,8%), & fortemente
influenzato dalla diversa collo-
cazione della Pasqua: ad aprile
quest’anno, amarzo nel 2013.
Elemento, questo, che rende
il confronto in parte disomoge-
neo, ed e chiaro che alle vendite
di supermercati e ipermercati
viene a mancare a marzo del
2014 un fine settimana "pesan-
te". La rilevanza del calendario
e evidente spostandosi sul com-
parto non alimentare, quello
meno coinvolto dalla festivita,
incuiil calo tendenziale e limita-
toall’,59% e un paio disettori, cal-
zature e utensili, riescono an-
chearealizzare una crescita.
Ladebolezzadel compartore-
sta comunque lampante, con un
calo delle vendite che si concre-
tizza anche su base mensile de-
stagionalizzata (-0,2%), mentre
il bilancio del primo trimestre &
inrosso per1'1,8 per cento.
Confesercenti, del resto, sti-
ma che tra gennaio ed aprile il
saldotranuove aperture e cessa-
zionidinegozial dettaglioinTta-
lia sia stato negativo per quasi

o
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umila unita. Fenomeno su cuiin
realta si sommano diversi fatto-
ri. Da un lato € evidente la crisi
dei piccoli negozi rispetto a su-
permercati e ipermercati,
dallaltro diventa sempre pil1 ri-
levante laquotadiacquistidegli
italiani effettuati online, dun-
quealdifuoridel canale monito-
ratodall’Istat. In passato soprat-
tutto viaggi, dunque servizi,
mentre oggi € in crescita a dop-

piacifraanche’acquisto dibeni
come libri, dischi, abbigliamen-
to, elettronica. Un mercato arri-
vato nel 2013 a superare i 12 mi-
liardi di euro, cifra che inevita-
bilmente "sgonfia" mese dopo
mese il business a disposizione
dei dettaglianti amplificando il
datonegativo rispettoalla cadu-
tareale dei consumi.

Le associazioni di categoria
tendono pero a sottolineare le
difficolta attuali delle famiglie:
per Coldiretti la Pasqua non
c’entra e gli acquisti alimentari
sono tornati indietro di oltre 33
anni sui livelli minimi del 1983;
per Confcommercio sono lele-
vata pressione fiscale e I'incer-
tezza sul carico tributario effet-
tivo ad impedire alle famiglie di
rivedere al rialzo i propri piani
di spesa; per Federconsumatori
il calo dell’alimentare & un vero
e proprio grido d’allarme.

A gettare qualche spiraglio di
ottimismo sul quadro congiun-
turale, che ancora stenta a pre-
sentare convincentisegnalidiri-
presa, I'Istat segnalaad aprile un
deciso recupero delle importa-
zioniitaliane dai paesi extra-Ue.
Il dato globale dell’import
(-3,4% su base annua), risente
del tracollo di quasi 20 punti per

I’energia ma restringendo I’ana-
lisiallamanifattura (+6,3%) ci so-
no crescite robuste ovunque,
dai beni di consumo ai prodotti
intermedi, con il picco del
+8,6% dei beni strumentali, en-
nesimo segnale di un tentativo
direcupero per gli investimenti
interni. Sul fronte delle vendite il
dato & negativo, un calo su base
annua del nostro export pari
all'1,79% che tuttavia ha due origi-
ni specifiche: da un lato 'export
di prodotti energetici, crollato di
16 punti, dall’altro le vendite di
oroversolaSvizzera, crollate nel
2014 sia nei quantitativi (pratica-
mente dimezzati), che nei valori,
ridotti anche dalla discesa dei li-
stini. Nel solo bimestre gennaio-
febbraio la riduzione dell’export
di oro verso Berna ha prodotto
ungapdi 6oomilioni dieuro, qua-
si certamente raddoppiato allar-
gando l'analisi al primo quadri-
mestre. Escludendo energia e
oro dal calcolo 'export extra-Ue
non produce perla verita risulta-
ti esaltanti (+0,4%), ma almeno
segnalaun quadro meno depres-
soperlamanifattura. Se guardia-
mo ai paesi di sbocco, i traini del
made in Italy continuano ad esse-
re Stati Uniti e Cina, positivi nel
mese di oltre cinque punti con
performance ancora migliori
dall'inizio dell’anno. Ialtra buo-
nanotizia élastabilizzazione del-
la Russia (+0,79%) dopoil crollo a
doppiacifradimarzolegatoasva-
lutazione del rublo e crisi Ucrai-
na. Per Giappone, India e Tur-
chia, paesi che in varia misura
scontano rallentamenti della do-
mandainternaesvalutazionimo-
netarie, si conferma ancora una
voltail segno meno.
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Variazioni % sullo stesso mese dell’anno precedente. Dati grezzi
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Lo scenario dei consumi

Vendite al dettaglio; marzo 2014; variazioni percentuali sullo stesso mese dell’anno precedente
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